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VIII. Satış Elemanlarının Ses Özellikleri ve Tüketicilerin Satın Alma Eğilimi İlişkisinde Bilişsel ve DuygusalSatış Elemanlarının Ses Özellikleri ve Tüketicilerin Satın Alma Eğilimi İlişkisinde Bilişsel ve DuygusalGüvenin Aracılık Etkisi - Salespersons Güvenin Aracılık Etkisi - Salespersons Voice Specifications and Consumers Buying IntentionVoice Specifications and Consumers Buying IntentionRelationship: The Mediating Effect o f Cognitive and Emotional TrustRelationship: The Mediating Effect o f Cognitive and Emotional TrustALTINTAŞ M. H., KURTULMUŞOĞLU F. B., DÜLGEROĞLU İ., AKHAN C. E.Journal of Business Research - Turk, vol.9, no.4, pp.455-471, 2017 (Peer-Reviewed Journal)IX. Tüketici Temelli Markalaşmada Bir  Model ÖnerisiTüketici Temelli Markalaşmada Bir  Model ÖnerisiDUMAN D. O., ALTINTAŞ M. H.INTERNATIONAL JOURNAL OF ACADEMIC VALUE STUDIES, 2017 (Peer-Reviewed Journal)X. Management of Consumers in Political Area: Spatial Analysis on Nonvoting Speed and NationalManagement of Consumers in Political Area: Spatial Analysis on Nonvoting Speed and NationalCulture ValuesCulture ValuesKurtulmuşoğlu F. B., Altıntaş M. H., Çınar Altıntaş F., Kaufmann H. R., Mueller R.Asian Journal of Multidisciplinary Studies, vol.5, no.8, pp.40-54, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XI. The Effects o f the Degree of Internationalization on Export Performance: A Research on ExportersThe Effects o f the Degree of Internationalization on Export Performance: A Research on Exportersin Turkeyin TurkeyÖzdemir E., Altıntaş M. H., Kılıç S.İşletme ve Ekonomi Araştırmaları Dergisi, vol.8, no.3, pp.611-626, 2017 (Peer-Reviewed Journal)XII. The mediating effects o f adaptive selling and commitment on the relationship between managementThe mediating effects o f adaptive selling and commitment on the relationship between managementcontrol and sales performancecontrol and sales performanceÇINAR ALTINTAŞ F., Kurtulmusoglu F. B., ALTINTAŞ M. H., Kaufmann H., ALKIBAY S.EUROMED JOURNAL OF BUSINESS, vol.12, no.2, pp.221-240, 2017 (ESCI)XIII. The Classification of Bad Customers Based on Action and Character SpesificThe Classification of Bad Customers Based on Action and Character SpesificKURTULMUŞOĞLU F. B., ALTINTAŞ M. H., KAUFMANN H. R., TALHA H., ALKIBAY S.Afyon Kocatepe Üniversitesi, Journal of Economicsand Administrative Sciences, vol.18, no.2, pp.103-114, 2016(Peer-Reviewed Journal)XIV. Deviant customer behaviour Deviant customer behaviour a perceived classificationa perceived classificationKURTULMUŞOĞLU F. B., ALTINTAŞ M. H., KAUFMANN H. R., ALKIBAY S.The marketing review, vol.15, no.4, pp.483-502, 2015 (Peer-Reviewed Journal)
Books & Book ChaptersBooks & Book ChaptersI. SİBER GÜVENLİK KAVRAMININ İŞLETMELER İÇİN ÖNEMİNİN İNCELENMESİSİBER GÜVENLİK KAVRAMININ İŞLETMELER İÇİN ÖNEMİNİN İNCELENMESİSEREN N., ALTINTAŞ M. H.in: GÜNCEL YÖNETİM KONULARINDA ÇOKLU ALAN ÇÖZÜMLEMELERİ, Doç. Dr. Serdar Vural UYGUN, Editor, iksadpublishing house, Ankara, pp.63-79, 2023II. YAPAY ZEKA UYGULAMALARININ İŞLETMELERE YÖNELİK RAPORLAMA SİSTEMLERİNDE YARDIMCIYAPAY ZEKA UYGULAMALARININ İŞLETMELERE YÖNELİK RAPORLAMA SİSTEMLERİNDE YARDIMCIARAÇ OLARAK KULLANILMASIARAÇ OLARAK KULLANILMASISEREN N., ALTINTAŞ M. H.in: GÜNCEL YÖNETİM KONULARINDA ÇOKLU ALAN ÇÖZÜMLEMELERİ, Doç. Dr. Serdar Vural UYGUN, Editor, iksadpublishing house, Ankara, pp.3-17, 2023III. Özel Markalı Ürünlerin Pazarlama StratejileriÖzel Markalı Ürünlerin Pazarlama StratejileriKILIÇ S., ALTINTAŞ M. H.Sistem Yayınları, İstanbul, 2010IV. Tüketici Tüketici Davranışları Müşteri Tatmininden Müşteri DeğerineDavranışları Müşteri Tatmininden Müşteri DeğerineALTINTAŞ M. H.Alfa, 2000
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I. MARKA SATIŞ RAKAMLARI İLE MÜŞTERİ TWITTER YORUMLARI ARASINDAKİ İLİŞKİNİNMARKA SATIŞ RAKAMLARI İLE MÜŞTERİ TWITTER YORUMLARI ARASINDAKİ İLİŞKİNİNİNCELENMESİİNCELENMESİSEREN N., ALTINTAŞ M. H.7. ULUSLARARASI 19 MAYIS YENİLİKÇİ BİLİMSEL YAKLAŞIMLAR KONGRESİ, Samsun, Turkey, 19 - 20 May 2022,pp.89-90II. THE EFFECT OF PERSONALITY TRAITS, GENDER, AGE AND EXPERIENCE ON SALES PERFORMANCETHE EFFECT OF PERSONALITY TRAITS, GENDER, AGE AND EXPERIENCE ON SALES PERFORMANCEİlhan E., Altıntaş M. H.6. ULUSLARARASI GAP İŞLETME BİLİMLERİ VE EKONOMİ KONGRESİ, Şanlıurfa, Turkey, 26 - 27 June 2021, pp.74-75III. The Effect o f Salesperson Creativity on Sales PerformanceThe Effect o f Salesperson Creativity on Sales PerformanceÇINAR ALTINTAŞ F., ALTINTAŞ M. H.Conference of the International Journal of Arts Sciences, 20 - 23 June 2017, vol.10IV. Product Injuries and Consumers’  Brand EvaluationsProduct Injuries and Consumers’  Brand EvaluationsAKHAN C. E., ALTINTAŞ M. H., KURTULMUŞOĞLU F. B.Conference of the International Journal of Arts and Sciences, 20 - 23 June 2017, vol.10V. Salesperson Voice Spesifications, Trust and Purchase IntentionsSalesperson Voice Spesifications, Trust and Purchase IntentionsALTINTAŞ M. H., AKHAN C. E., KURTULMUŞOĞLU F. B., DÜLGEROĞLU İ.Conference of the International Journal of Arts and Sciences, Venedik, Italy, 20 - 23 June 2017, vol.10VI. İnovasyon ve Pazarlama Alan yazınının gelişim çizgisinin belirlemeye yönelik çok boyutlu ö lçeklemeİnovasyon ve Pazarlama Alan yazınının gelişim çizgisinin belirlemeye yönelik çok boyutlu ö lçeklemeçalışması(1965-2016)çalışması(1965-2016)KURTULMUŞOĞLU F. B., ALTINTAŞ M. H., ÇINAR ALTINTAŞ F.22. PAZARLAMA KONGRESİ, Turkey, 28 - 30 September 2017VII. A content analysis on humor types in print adsA content analysis on humor types in print adsALTINTAŞ M. H., AKHAN C. E.International Journal of Arts & Sciences(IJAS) International Conference for Business and Economics, roma, Italy,15 - 18 November 2016VIII. TÜKETİCİLERİN YERLİ VE YABANCI ÜRÜNLERE YÖNELİK TUTUMLARI TÜKETİCİLERİN YERLİ VE YABANCI ÜRÜNLERE YÖNELİK TUTUMLARI KOZMOPOLİT TÜKETİCİKOZMOPOLİT TÜKETİCİTUTUMUNUN YÜKSEKÖĞRENİM GÖRMÜŞ BİREYLER ÜZERİNDEARAŞTIRILMASITUTUMUNUN YÜKSEKÖĞRENİM GÖRMÜŞ BİREYLER ÜZERİNDEARAŞTIRILMASIAKHAN C. E., ALTINTAŞ M. H.ISTEC, International Science and Technology Conference, 13 - 16 July 2016, pp.1128-1135IX. Aile İşletmelerinde Çatışma Algısı, Aile Etkisi Ve Performans İlişkisi: Aile Üyesi Kadınlar AçısındanAile İşletmelerinde Çatışma Algısı, Aile Etkisi Ve Performans İlişkisi: Aile Üyesi Kadınlar AçısındanBir İnceleme, Bir  İnceleme, Tebliğ, İstanbul 18- 19 Nisan 2008.Tebliğ, İstanbul 18- 19 Nisan 2008.SABUNCUOĞLU M. Z., ÇINAR ALTINTAŞ F., ALTINTAŞ M. H.Aile İşletmeleri Kongresi, İstanbul, Turkey, 18 - 19 April 2008
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